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AKTUELLES | WATCHES AND WONDERS 

Die Möglichkeit, sich persönlich zu treffen und 
neue Uhren im Original zu entdecken – das macht 
Messen und Ausstellungen unverzichtbar. So lau-
tet das gemeinsame Fazit nach einer Woche, in der 
sich in Genf zahlreiche Akteure der internationa-
len Uhrenbranche trafen. Denn nicht nur Watches 
and Wonders fand Ende März bis Anfang April 
statt: Mit Time to Watches gab es zeitgleich eine 
zusätzliche, kleinere Uhrenmesse. 

Zudem präsentierten sich weitere Marken und 
Hersteller in luxuriösen Hotels und Räumlichkei-
ten im Zentrum rund um den Genfersee. Dort war 
auch Watches and Wonders mit dem Programm 
„In the City“ vertreten, verbreitete Festivalstim-
mung und sorgte dafür, dass viele der Uhrenmar-
ken ihre Boutiquen öffneten. 

Beim Messeveranstalter von Watches and Won-
ders, dem Messeorganisator FHH (Fondation de la 
Haute Horlogerie), zog man ein fast schon über-
schwängliches Fazit: „Watches and Wonders hat 
die Position als internationales Gipfeltreffen der 
Uhrenindustrie mehr denn je gefestigt“, hieß es in 
der abschließenden Pressemitteilung. 

Für eine Woche pulsierte Genf im Rhythmus der Watches and Wonders.  
Im Windschatten der Messe trafen weitere Uhrenmarken auf Fachhandel 
und Konsumenten. Ist die Stadt nun das neue Zentrum der Zeit und 
hängt andere Messestädte ab?

Bei Watches and Wonders waren die ersten Tage geladenen Fach- 
besuchern und Journalisten vorbehalten, erst am Wochenende durften 

Endverbraucher die Messe besuchen. Time to Watches (unten)  
war ohne Einschränkungen zugänglich

GENF, BASEL ODER  
MÜNCHEN?
Mit dem Aus für die Baselworld ist eine Lücke 
geblieben, die Watches and Wonders nicht 
füllen kann und will: Während in Basel Hunder-
te Uhrenaussteller aller Preisklassen präsent 
waren, nehmen an der Genfer Messe nur die 
luxuriösesten Häuser teil – 2023 lediglich  
48 Aussteller. Obwohl rund um Watches and 
Wonders ein ganzer Kosmos an weiteren  
Ausstellungen entstanden ist – auf der Messe 
Time to Watches oder in Hotels –, fehlt die Brei-
te des Angebots, die an der Baselworld einst 
anzutreffen war. Das sieht man an deutschen 
Uhrenmarken: In Genf war gerade mal eine 
Handvoll der einstigen Baselworld-Aussteller 
aus Deutschland präsent. Doch auch die  
Inhorgenta Munich kann die Lücke nicht 
füllen: Hier vermissen Aussteller das internatio-
nale Messepublikum. 
Watches and Wonders 2023 hat mit dem 
Besucherrekord allerdings bewiesen, dass 
der Wille zu reisen und Messen zu besuchen 
ungebrochen ist. Daher kann man für nächs-
tes Jahr noch mehr Präsenz rund um Watches 
and Wonders erwarten. Der Veranstalter, die 
Fondation de la Haute Horlogerie, begrüßt 
dies ausdrücklich, da weitere Initiativen laut 
CEO Matthieu Humair „zum Reichtum und zur 
Vielfalt der Uhrenlandschaft beitragen“.

BE
THE PLACE TO

Hört man sich unter den ausstellenden Marken 
um, gibt es zustimmende Statements. Die Messe 
sei „positiv und dynamisch verlaufen“, sagt etwa 
Rolf Studer, CEO von Oris, und ergänzt: „Endlich 
konnten wieder alle Märkte physisch präsent 
sein, das hat nicht nur der Industrie den verdien-
ten Schwung bei diesem wichtigsten Anlass 
zurückgegeben.“ 

„Mehr als zufrieden“

Frédéric Bondoux, Europa-Chef von Grand Seiko, 
und sein Team sind „selbst von der Resonanz 
begeistert“. Und Carsten Meyer, als Country Mana-
ger für Baume & Mercier verantwortlich, ist „mehr 
als zufrieden“. Er sagt: „Der Wegfall aller Restrik-
tionen bezüglich der Corona-Pandemie tat der Fre-
quenz auf unserem Messestand ebenso gut wie die 
Erweiterung auf nunmehr 48 Aussteller.“

Tatsächlich waren noch nie so viele Besucher bei 
Watches and Wonders wie 2023. Nicht nur Fach-
besucher, sondern an zwei Tagen auch Endver-
braucher. Den Ausstellern hat dieses Publikums-
wochenende gefallen, wie Rolf Studer von Oris 

Time to 
Watches

FAKTEN

55
Aussteller

5800 
Besucher  
(+ 28 %)
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 „Die begleitenden Ausstellungen neben Watches and 
Wonders sind absolut sinnvoll, allerdings ist ihr Besuch 
zeitlich fast unmöglich. Ich würde mir mehr Marken  
und Hersteller direkt auf der Messe wünschen.“

Georg Leicht, Juwelier Leicht

12 52

365

12 ISSUES OF GZ – THE MONTHLY MAGAZINE  
MARKET // PRODUCTS  // MARKETING // EVENTS // DESIGN

WEEKS OF THE GZ NEWSLETTER 
THE WEEK AT A GLANCE

DAYS OF GZ ONLINE AND THE GZ APP
ALWAYS UP TO DATE, ALWAYS RELEVANT

BRENNPUNKT | KÜNSTLICHE INTELLIGENZ 

Fo
t0

: G
en

er
ie

rt
 m

it
 M

id
jo

ur
ne

y.
co

m

Viele erinnern sich noch an Stanley Kubricks 
legendären Klassiker „2001: Odyssee im Welt-
raum“. Die Künstliche Intelligenz des mit einem 
roten magischen Auge dargestellten Supercompu-
ters HAL 9000, der mittels im Raumschiff einge-
bauter Kameras, einer Spracherkennungssoftware 
und darauf abgestimmter Algorithmen in der Lage 
ist, mit der Raumschiffbesatzung zu kommunizie-
ren, gilt in dem Film als die Krönung der Compu-
tertechnik. Der menschlich anmutende Computer 
gilt als absolut perfekt – unfähig, den geringsten 
Fehler zu machen. Und er entwickelt nach einer 
Weile ein unberechenbares Eigenleben. Das war 
vor über 50 Jahren. Seitdem hat sich die Technik 
weiterentwickelt und viele Ideen aus dem Science-
Fiction-Film sind Wirklichkeit geworden. Derzeit 
wird über die Gefahren und Möglichkeiten der 
Künstlichen Intelligenz, kurz KI, diskutiert. Noch 
ist die smarte Computersoftware allenfalls ein 
Nischenthema. Nur 13,3 Prozent der deutschen 
Unternehmen nutzen KI, so eine Umfrage des ifo-
Instituts. 9,2 Prozent planen, sie zu nutzen. Weite-
re 36,7 Prozent aller befragten Firmen diskutieren 
über mögliche Anwendungsszenarien. Denn die 
Potenziale sind riesig.

Es fehlen konkrete Anwendungen

Auch der Handel hält sich bei dem Thema noch 
recht bedeckt. Zwar interessieren sich immer 
mehr Einzelhändler für Künstliche Intelligenz, 
doch ist KI in der Mehrheit der Handelsunter-
nehmen weder im Einsatz noch in Planung, wie 
eine gemeinsame Studie des Handelsverbandes 
Deutschland (HDE) und Safaric Consulting zeigt. 
Den Studienergebnissen zufolge mangelt es aus 
Sicht vieler Unternehmen in der Praxis an konkre-

KI
MACHT 
SIE UNS
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/imagine prompt: „A breath-
taking pendant that captures 
the essence of nature's most 
awe-inspiring elements: a water-
fall cascading down rugged 
mountain slopes and delicate 
blossoms adorning vibrant mea-
dows. At the heart of this pen-
dant lies a mesmerizing Paraiba 
tourmaline. Its vibrant turquoise 
hue evokes the crystal-clear 
waters of a hidden mountain 
oasis. The tourmaline is cut with 
precision to accentuate its natu-
ral beauty, allowing light to 
dance within its depths, creating 
an entrancing play of color that 
seems to mirror the interplay of 
sunlight and water. Surrounding 
the Paraiba tourmaline, a deli-
cate halo of gemstones in vari-
ous colors mimics the lush blos-
soms that adorn the meadows 
near the waterfall. Pink sapphi-
res encircle the tourmaline. Inter-
spersed among the pink sapphi-
res are vivid green tsavorites, 
representing the leaves and 
foliage that flourish around the 
cascading water. These tsavor-
ites seem to shimmer with a life 
of their own, capturing the vib-

ÜBERFLÜSSIG?

Wenn die Maschine den Menschen ablöst … Das Science-Fiction- 
Szenario scheint mit der Einführung von immer mehr KI-Programmen 
Wirklichkeit zu werden. Was kann die Künstliche Intelligenz  
für die Branche leisten? Dieser Frage geht die GZ-Redaktion nach.

53  03|22

INHORGENTA 

BÜHNE 
FREI

Die Vorzeichen stehen gut für ein Gelingen der Inhorgenta 
Munich. Es könnte der Beginn einer neuen Ära nach  
Corona sein, in der sich die Plattform der Branche  
neu erfindet. Vorhang auf für eine Strecke voller neuer  
Produkte, Ideen und Konzepte.

Fotos: Frauke Fischer
Hair & Make up: Patricia Heck
Stylist: Ricarda Venjacob  
Model: Lina Hoss
Produktion und Art Direction:  
Hanna Tembrink, Matthias Scheil
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BREUNING 
Das Set „La Vita“ ist 
ein Beleg für die große 
Schmuckkompetenz  
von Breuning. Rhodolith, 
Granat, Rosa Turmalin, 
Peridot, Citrin, Rauch-
quarz und Diamant 
funkeln gefasst in Rot-
gold um die Wette. 
Schmuck, der Lebens-
freude pur verströmt.

  www.breuning.com 
B1, Stand 325
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ONLINEONLINE
CROSSMEDIACROSSMEDIA

DIGITAL CAMPAIGN 2024 
•   Further developed as a comprehensive news and topics portal for the industry •   Further developed as a comprehensive news and topics portal for the industry 
• Faster and more up-to-date: all industry news at your fingertips • Faster and more up-to-date: all industry news at your fingertips 
• More in-depth: special topic pages bundle the topics discussed in the industry• More in-depth: special topic pages bundle the topics discussed in the industry
• More personal and controversial: more space for columns, comments and guest • More personal and controversial: more space for columns, comments and guest 
 contributions, exclusive forum for all registered readers  contributions, exclusive forum for all registered readers 
• Newly introduced online subscription: all GZ content will also be available • Newly introduced online subscription: all GZ content will also be available 
 online, paying readers get access to GZ archive and other services  online, paying readers get access to GZ archive and other services 
• Expansion of newsletter and social media activities• Expansion of newsletter and social media activities

20242024

THE CONTENT

»»  GZ Online 2024: 
            More readers, more reach, more interactions



ONLINE AND CROSSMEDIA

PLACEMENT FORMATFORMAT (width x height in mm*) BASIC PRICE BASIC PRICE (in euros, four color**) 

4 full pages (gatefold cover) Cover: 227 X 302 / Flap: 212 X 302 9,900

Cover without inside front cover 230 x 302 6,600

8 full pages (altar fold) Open: 880 x 302 11,200

1 full page  
(inside front cover, back cover or  
table of contents at the right) 

230 x 302 4,600 

1 full page (inner section) 230 x 302 4,200 

One-half page (landscape / portrait) 230 x 151 / 115 x 302 2,300

One-third page (landscape / portrait) 230 x 99 / 77 x 302 1,800

One-quarter page / single column  
(landscape / portrait) 

230 x 76 / 55 x 302 1,400 

Additional formats on request

* Bleed format plus bleed on all sides 5 mm each ** Euroscale  
All prices are subject to the applicable statutory rate of value added tax.
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PRINT

PLACEMENT FORMAT (width x height in pixels) BASIC PRICE  (in euros)

Content Ad 300 x 250 900

Skyscraper   160 x 600 1,200

Superbanner 728 x 90 1,200

Ad bundle (duration: 30 days) Formats: see above 1,490

Newsletter banner (one-time appearance) 564 x 400 (max.) 450

Stand-alone newsletter 3,500

Duration: 30 days. Placement: homepage and subpages (in rotation. 
We will be happy to inform you about other advertising formats and placements.

THE KEY FACTS

20242024

GERMANY

CONTACT PERSONS CONTACT PERSONS 

Sales of Advertisements (Print/Online) 
Alexander Steffl

Untitled Verlag und Agentur  
GmbH & Co. KG 
Medienpark Kampnagel  | Jarrestraße 2
D-22303 Hamburg

phone: +49 (0) 151/6280 9160
email: a.steffl@gz-online.de

Scheduling / Advertisement Management
Manuela Rapp

Untitled Verlag und Agentur  
GmbH & Co. KG 
Medienpark Kampnagel  | Jarrestraße 2
D-22303 Hamburg

phone: +49 (0) 40/18 98 81-195 
email: m.rapp@gz-online.de

Editorial Department
Dr. Ulrich Schmid (editor-in-chief) 

Untitled Verlag und Agentur  
GmbH & Co. KG
Medienpark Kampnagel  | Jarrestraße 2
D-22303 Hamburg

phone: +49 (0) 40/18 98 81-120
email: u.schmid@gz-online.de
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PLACEMENT FORMATFORMAT (width x height in mm*) BASIC PRICEBASIC PRICE (in euros, four-color**) 

4 full pages (gatefold cover) Cover: 227 x 302 / Flap: 212 x 302 7,500

Cover without inside front cover 230 x 302 5,000

1 full page  
(inside front cover, back cover or  
table of contents at the right)

230 x 302 4,200

1 full page (inner section) 230 x 302 3,500

One-half page (landscape / portrait) 230 x 151 / 115 x 302 1,900

One-third page (landscape / portrait) 230 x 99 / 77 x 302 1,400

One-quarter page / single column 
(landscape / portrait)

230 x 76 / 55 x 302 1,100

Additional formats on request

* Bleed format plus bleed on all sides 5 mm each ** Euroscale  
All prices are subject to the applicable statutory rate of value added tax.

PRINT (AUSTRIA ONLY)

GZ has been the official organ of the Austrian GZ has been the official organ of the Austrian 
association association with its own Austrian editionwith its own Austrian edition since 2022.   since 2022.  
GZ reachesGZ reaches all jewelers throughout Austria  all jewelers throughout Austria 
four times a year.four times a year.
Print run: 2,525 copiesPrint run: 2,525 copies

FEBRUARYFEBRUARY
Inhorgenta Munich: The industry’s leader 
celebrates its 50th birthday
Topic:Topic: “My second self” – practical use cases for AI  “My second self” – practical use cases for AI 

MAYMAY 
Lab diamonds: The big market overview 
Smartwatches: Hype or business model? 

AUGUSTAUGUST 
Vicenzaroro, Inova & Co.: Overview of 
autumn trade shows 
Fair trade and sustainability Fair trade and sustainability 

OCTOBER/NOVEMBEROCTOBER/NOVEMBER 
Luxury: The Champions League at a glance  
Top sellers for the Christmas season   
Best practice: Be strong together

FOCAL POINTS FOCAL POINTS 

THE KEY FACTS

20242024

AUSTRIA

CONTACT PERSONS CONTACT PERSONS 

Sales of Advertisements (Print/Online) 
Alexander Steffl

Untitled Verlag und Agentur  
GmbH & Co. KG 
Medienpark Kampnagel  | Jarrestraße 2
D-22303 Hamburg

phone: +49 (0) 151/6280 9160
email: a.steffl@gz-online.de

Scheduling / Advertisement Management
Manuela Rapp

Untitled Verlag und Agentur  
GmbH & Co. KG 
Medienpark Kampnagel  | Jarrestraße 2
D-22303 Hamburg

phone: +49 (0) 40/18 98 81-195 
email: m.rapp@gz-online.de

Editorial Department
Dr. Ulrich Schmid (editor-in-chief) 

Untitled Verlag und Agentur  
GmbH & Co. KG
Medienpark Kampnagel  | Jarrestraße 2
D-22303 Hamburg

phone: +49 (0) 40/18 98 81-120
email: u.schmid@gz-online.de

NEW



JANUARYJANUARY 

GZ plus Wedding rings 
POS, marketing, franchise concepts, syntheses. Design:  
current trends on the wedding ring market  
Plus: Preview of Inhorgenta Wedding World 
50 Years of Inhorgenta: The success-stories
Topic: “My second self” – practical use cases for AI 
(jewelers, goldsmiths) 
Design guide: What are the trends in 2024? 
Exclusive Inhorgenta Pre Daily News  

FEBRUARY FEBRUARY 
Inhorgenta Munich: The industry’s leader 
celebrates its 50th birthday
Digital: Inhorgenta live: Daily newsletter, 
big special on gz-online.de
Inhorgenta Daily News 

Highlights of the big trade show on Fri., Sat., Sun. Highlights of the big trade show on Fri., Sat., Sun. 

MARCHMARCH
Special: Geneva: Watches and Wonders, hotel 
exhibitions, jewelry shows
New arrivals (part 1): Highlights
Lab diamonds: The big market overview 

APRILAPRIL
The perfect staging: spatial and lighting concepts, 
events and marketing 
New arrivals (part 2) 
Frequency drivers 2024: What are the top sellers 
in the basic segment? 
Is there a revival of lifestyle brands?
Digital: Watches and Wonders live: new items from 
champions and smaller players
GemGenève: Preview

MAYMAY
Independent watch brands as an opportunity 
for jewelers 
Smartwatches: Hype or business model?  
Couture: Who and what sparkles in Las Vegas?
Service as a revenue driver
Business services   
(agencies, consultants, insurers) 
Steadfast loyalty: Who is loyal to the retail trade? 

JUNEJUNE 

GZ plus Made in Germany
Craftsmanship and manufactories 
Nearly forgotten techniques: A search for traces 
Are crafts disappearing?
Regionality as a competitive opportunity
The colored gemstone specialists: Who offers what? 
Diamond special
Special: Vicenzaoro: Highlights of the September show 
Training check / employer check: Which companies 
offer excellent training or working conditions? 
Ladies’ watches as revenue drivers: Market check 
in conjunction with Watch Monitor

JULYJULY 

GZ plus All market data 
An entire edition with surveys and all knowledge about 
the market in one publication
Refiners: Sustainability and digitalization – the service 
providers for precious metals
Fair trade and sustainability
Digital: Interactive graphics about the market

AUGUSTAUGUST
GZ plus Inova 
Broader positioning: How can jewelers do additional 
business? Writing instruments, watch winders, silverware, 
scarves and handbags, wedding dresses ... 
Autumn trade shows: Start of the Christmas business 
Geneva Watch Days: Preview

SEPTEMBERSEPTEMBER 
Top sellers for the Christmas season   
Engagement rings: Target groups, designs, 
price classes 
White / private label solutions: The big GZ market 
overview – Who offers what and at what conditions?
Preview: 40 years of Intergem
Digital: Highlights of Geneva Watch Days 

OCTOBEROCTOBER
Luxury: The Champions League at a glance 
Vintage jewelry and watches:   
How can jewelers profit?
Topic: The big initiative: GZ start-up grant 

NOVEMBERNOVEMBER 

GZ plus Vicenzaoro 

Best practice: Be strong together 
Topic: Inspire young target groups! 

DECEMBERDECEMBER 

Innovation & technology: The guide 
The year in review: 2024     
Digital: Technology – tutorials and tests 

MEDIA DATA
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THE TOPICSTHE TOPICS
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11.2022 · 12 € · gz-online.de

Kette & Ohrschmuck 
von Manu

DIE THEMEN  
DES MONATS 

ABMAHNWAHN
Wie unseriöse Kanzleien  
auf Raubzug gehen

INHORGENTA MUNICH
Neue Projektleiterin 
stellt sich vor

UHREN 
SCHMUCK 
STEINE
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HAND IN HAND
BEST PRACTICE: SO GESTALTEN HANDEL 
UND INDUSTRIE GEMEINSAM DIE ZUKUNFT

Vorspann blind maximil molupta aut volupta int lam volut ad quiae 

Vorspann blind englisch molupta aut int lam volut ad quiae 

Bildunzerschrift blind molupta volupta int lam ad quiae inis essum erspell esecus sit earum

Bildunzerschrift blind molupta volupta int lam 
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ris que aut esequo tem etur reptae dolore nem dolendit 

quiam voluptas vel ipsunt es a dolesequodi intorem re 

voluptiist doluptatio ex etur, ommolup tatemposto blaces 
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Anlauf Fließtext blind molupta aut 

volupta int lam volut ad quiae sun tem 

re inis essum qui ducipis molore ea 

dolum nonsequi ipitaSolupic tempore 
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ribus estem same sundenihil idus aut 

eos inctota paribus quam, il moluptat 
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nsequae rate autem quo te non ea-

rupt quo te non earuptibus moluptu-

san quo te non earuptibus moluptu-

san ibus moluptusanda consequid 
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Englisch is et ommos dellant, non 

orror rovidipis doluptates sit odicien 

ecataquat earum sitem.

lupta aut volupta int lam volut ad 
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nihicidenihicidebitt.

Englisch is et ommos dellant, non 

non commolla nihillam ium sinvell 
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